X TOURISMUSIN SCHLESWIG-HOLSTEIN

Jirgen Feddersen: ,Der Tourismus ist fur die wirt-
schaftliche Entwicklung Schleswig-Holsteins von ele-
mentarer Bedeutung. In der Tourismusbranche wer-
den 4,5 Mrd. Buro Umsatz erwirtschaftet und etwa
130.000 Menschen beschéaftigt*.

X VERSAUMNISE DER VERGANGENHET

Seit 1996 hat Schleswig-Holstein jahrlich mehr als
500 Millionen Eiuro Wertschoépfung im Tourismusbereich
verloren. Die Zahl der Ubernachtungen sank seit der Jahr-
tausendwendekontinuierlichummehrals1%pro Jhr.Im
gleichen Zeitraum legten andere deutsche Kustenlander
4 % zu.
Bis 2005 war die Forderpolitik unstrukturiert, die vor-
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33 Zielgruppen sollten parallel angesprochen werden. In
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ristische Infrastruktur, die Ubernachtungsmaglichkeiten
veralteten.
Dieses fuhrte Uber Jhre zu einem Snken der Aufent-
haltsdauer der Gaste. 2006 konnte bei den Ubernach-
tungen erstmalswieder eine Zunahme von 3,1 % erreicht
werden. Die Kehrtwende ist geschafft und Schleswig-
Holstein hat die héchste Zuwachsrate aller deutschen
Héchenlénder.
~Wirtschaftsminister Auster-
mann hat vom ersten Tag an ge-
zeigt, dass er den Wirtschafts-
faktor Tourismus ernst nimmt
und die Problemldsung in diesem
Bereich strategisch angeht“.

Jigen Feddesen
Tourisnuspoliticher Sprecher der
CDU- Landiagsfraktion

X NBEUAUSRICHUNG DESTOURISMUS

Nach einer Bestandsaufnahme der
neuen CDU-gefiihrten Landes-
regierung in 2005 wurde Anfang
2006 ein Konzept zur Neuausrich- 7
tung des Tourismus erarbeitet.
Zukunftig sind Angebot und Mar-
ketingstrategie auf drei Zielgrup
pen ausgerichtet:
e Familien mit Kindern
e Anspruchsvolle Geniel3er

(Singles und kinderlose

Paare bis 55) und

Best Ager (unge Senioren)

Der Anteil dieser
Gruppen an der
Gesamtbevdl-
kerung betragt
52,6% und sie
zahlen zu den
attraktivsten
Zielgruppen hin-
sichtlich ihrer B-
reichbarkeit und
ihres wirtschaft-
lichen Potentials.

X ZIEHLGRUPPENGERECHTE ANGEBOTE

Mit vier Themen werden alle Zielgruppen angesprochen.
Das sind: Gastronomie, Gesundheit mit Wellness und
FHtness Radtourismus und Strand- und Badespal3.
Darliber hinaus wirbt unser Land mit speziellen Angebo-
ten gesondert um jede einzelne Gruppe.

Jirgen Feddersen: ,Es kommt darauf an, die neuen
Gaste von dem ,Land zwischen den Meeren® zu be-
geistern.”

X VERBESERUNG DES SERVICE-STANDARDS
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Arbeitsagenturen und des Wirt-
schaftsministeriums gibt den
Tourismusbetrieben  Schleswig-

Holsteins die Mdglichkeit, besser

ausgebildete Krafte einzustellen

und so die Bedirfnisse der an-

spruchsvolleren Zielgruppen zu

erfullen. Fir die Saisonkréfte im

Tourismus biete sich die Mdglich-

keit, sich weiterzubilden und so

den eigenen Marktwert zu erho-

hen. En Jhr nach dem Sart der

Initiative ist klar: das Angebot wird von den Betrieben
hervorragend angenommen.

Jirgen Feddersen: ,,Unser Ziel ist es, jedes Jahr besser
zu werden.”

X MODERNISIERUNG DER
BEHERBERGUNGSBETRIEBE

Ziel der neuen Forderpolitik ist es, Beherbergungsbe-
triebe eines hoheren Qualitétsniveaus (4- und 5-Serne
Hauser) anzusiedeln und vorhandene Unternehmen zu
modernisieren. Zur Qualitatsverbesserung und Att rakti-
vitdtsgeigerung kleinerer Unternehmen wurde zu Jh-
resbeginn 2006 ein Programm mit einem Volumen von
3,4 Millionen Euro fir die Jahre 2006-2009 aufgelegt. Im
Idealfall kann in Kombination mit GA-Mitteln dadurch
bis zu 40% Forderquote erreicht werden.

2006 unterstitzte die Landesregierung bereits drei Mal
so viele Projekte kleiner und mitt elstandischer Unter-
nehmen wie noch im Jahr zuvor. Dabei wurden tber 100
neue Arbeitsplatze geschaffen und weitere 340 gesi-
chert.

»INn Schleswig-Holsteins Tourismus werden Nagel mit
Kdpfen gemacht”, begeistert sich Jirgen Feddersen.




X KULINARISCHEURLAUBSTAGE

In  Zusammen
arbeit mit der
DEHOQA hat die
Landesregierung
unter dem Mot-
to ,Sarke Kon-
zepte flr unsere
Gasg" zu einem
Landeswett be-
werb Gastrono-
mie 2007 aufge-
rufen. Dabeiging manbesondersauf aktuelle Trendsund
Marktentwicklungen im Gastronomieberich ein. Neben
drei Hauptpreisen in den Bereichen Restaurant, Hotel-
Restaurant und Café/Restaurant wurden unter den 60
Teilnehmern aus allen Teilen Schlesvig-Holsteins auch
vier Anerkennungspreise fur besondere Gastronomiekon-
zepte \ergeben.

X MODERNISIERNG DERTOURISIISCHEN
INFRASTRUKTUR

Fordermittel fir 11 Promenaden,
3 Feizeitbader, unter anderem das
Meerwasserfreibad in Keitum, so-
wie 6 ndur- oder kulturnahe Eleb-
niseinrichtungen, wie das ,Erleb-
niszentrum Naturgewalten” in List,
wurdenim vergangenendhrbewil-
ligt. Dazukommennoch Radwege-
konzepte und —be<childerungen in
den Kreisen Plén und Herzogtum
Lauenburg. Insgesamt wurden so
Foérdermittel in Hohe von Uber 52
Mio. Euro aktiviert. Trotzdem gibt
es im Land noch einen enormen
Nachholbedarf.

X HENBEZIEHUNG DEREGIONEN

Es ist wichtig, neben der TourismusAgentur Schlesvig-
Holstein (TASH)die flnf regionalenTourismusmaketing-
Organisationen (TMO's) einzubeziehen, um Schlesvig-
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am Urlaubsmakt zu positionieren. Nur gemeinsaam ist
eine strategische Neuausrichtung madich.

Jirgen Feddersen: ,Wir bekennen uns zu der erfolg-
reichen Arbeit der Regionalverbande. Nur wenn in
Schlewig-Holstein alle gemeinsam an einem Strang
ziehen, werden wir die erforderliche Kehrtwende im
Tourismus erreichen.”

In einigen Regionen sind durch den Abzug der Bundes
wehr Arbeitsplatze weggefallen. Hier gilt es, andere Wirt-
schaftzweige, wie den Tourismus zu etablieren. In Tarp
wurde beispielsveise zu diesem Zweck ein neues Tou-
rismuscenter erdffnet. Das grofte Projekt ist zweifellos
die Umgestaltung des ehemalgen Marinestitzpunkes
Olpenitz in ein Ferienparadiesmit Ferienhausrn, Veran-
staltungsarena, Hotels, einem Museum und 800 Liege-
platzenfiir Sportboote. Mit einerlnvestition voninsgesamt
500 Mio. Euro sollen bis zu 1000 Arbeitsplatze in Port
Olpenitz geschaffen werden.

X DASBILD IN DERWELT

Bereits auf der Internationalen GriinenWocheundder ITB
in Berlin hat Schlesvig-Holstein mit neuenAuftritt en Auf-
merksamkeit erregt und sin neues inage praentiert.
»Zufriedene Gaste, sowohl ausdem Inland alsauch Aus-
land, sind die beste Werbung fur einen Urlaub in Schles
wig-Holstein®, betont Feddersen.




